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Nastanak i razvoj koncepta marketinga

Definisanje marketinga

Integralnost marketinga

Dinamicnost marketinga

Pojam, funkcije i podela trzista

Segmentacija trzista

Segmentacija trziSta i marketing strategija

Konkurencija na trzistu

Pojam i sadrzaj istrazivanja trziSta

Proces istrazivanja trzista

Plan istrazivanja trziSta

|zvori podataka u istrazivanju trzista

Metod posmatranja

Metod ispitivanja

Podaci, informacije i znanje

Definicija i prednosti MIS —a

Planiranje marketing aktivnosti i definisanje orgemarketinga
Dugorano, srednjoréno i kratkor@no planiranje marketing aktivnosti
Forme organizovanja marketinskih aktivnosti

Pojam i svrha stalne kontrole marketing aktivnosti

Pojam, podela i potreba stalnog kombinovanja ims¢émata marketinga
Pojam proizvoda i klasifikacija proizvoda

Miks i marka proizvoda

Kvalitet, dizajn i pakovanje proizvoda

. Zivotni ciklus proizvoda

Razvoj novog proizvoda
Proces prihvatanja proizvoda

. Cena kao instrument marketinga i postupak disteaja cene

Izbor metoda za formiranje cene

Kanali distribucije

Izbor kanala distribucije

Marketinski posrednici

Fizicka distribucija

Promocija i proces trziSnog komuniciranja
Promocija kao instrument marketinga

. Oblik promocije — kna prodaja

. Oblik promocije — publicitet

. Oblik promocije — unapdenje prodaje

. Oblik promocije — ekonomska propaganda
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Motivi traznje i kupovine i klasifikacija motiva

PonaSanje potro&a — ekonomski modeli

PonaSanje potro&a — socioloski modeli

PonaSanje potro&a — psiholoski modeli

Propagandna poruka (pojam, sadrzaj i kreiranje)

Propagandni mediji (pojam, opSte karakteristikBkasnost medija)
Pojam i podela sredstava ekonomske propagandeas ogl

Ostala propagandna sredstva

Planiranje ekonomske propagande kao deo markelamganja

Vrste planova ekonomske propagande — perspektiani p

Vrste planova ekonomske propagande —deikoperativni plan

Metodi planiranja troSkova ekonomske propagandeetothprocenta od
prodaje

Metodi planiranja troSkova ekonomske propagandditrarni metod
Metodi planiranja troSkova ekonomske propagandetedikonkurencije
Metodi planiranja troSkova ekonomske propagandetedncilja i zadatka
Kontrola uspesnosti propagande

Efekti ekonomske propagande i problemi njihovogditianja
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